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Resumo

O presente artigo é parte de uma investigacdo mais ampla acerca da natureza do design. Por essa
razdo, partimos de conclusdes anteriores (SILVA; MORAES, 2019), onde sustentamos que 0
design, enquanto um campo com indeterminagdes, se mantém, na atualidade, a certa distancia
do conceito de ciéncia. No entanto, ndo entendemos esses componentes indeterministicos nem
esse distanciamento como problemas, pois eles ampliam as possibilidades de conexdo deste
campo com outras areas do saber, algumas também com caracteristicas nao cientificas, como a
arte e a filosofia. O objetivo na etapa atual da pesquisa é encontrar elementos de natureza
distinta da epistemoldgica, que possibilitem compreender os fundamentos do design em sua
singularidade. Deste modo, no artigo atual, ao nos afastarmos temporéria e intencionalmente da
via da ciéncia, nossa escolha recai sobre a ontologia, por sua anterioridade de fundamentos em
relacdo a diretiva epistemologica. Como interlocutor principal elegemos Martin Heidegger em
seu ensaio A origem da obra de arte, apoiados na interpretacdo de Philippe Lacoue-Labarthe, e
deslocamos os desdobramentos de suas reflexes ontoldgicas da arte para o design, com o
subsidio das reflexes de Tomas Maldonado e Vilém Flusser.

Palavras-chave: Teoria e Critica do Design, Ontologia, Heidegger, Arte, Epistemologia.

Abstract

This paper is part of a broader investigation into the nature of design. For this reason, we start
from the previous conclusions (SILVA; MORAES, 2019), where we maintain that design, as a field
with indeterminations, currently remains at a distance from the concept of science. However, we
do not face these indeterministic components or distance as problems, as they expand the
possibilities of connecting the field to others, some also with non-scientific characteristics, such as
art and philosophy. The aim in the current stage of the research is to find elements of a different
nature from the epistemological one, which make it possible to understand the fundamentals of
design in its uniqueness. Thus, in the current paper, as we temporarily and intentionally move
away from the path of science, our choice falls on ontology, due to its previous foundation in
relation to the epistemological directive. As the main interlocutor, we chose Martin Heidegger in
his essay “The origin of the work of art”, supported by Philippe Lacoue-Labarthe's interpretation,
and shifted the unfolding of his ontological reflections from art to design, with the support of
Tomas Maldonado and Viléem Flusser’s considerations.

Keywords: Theory and critique of design, Ontology, Heidegger, Art, Epistemology.
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1 Introdugéo

No artigo Subjetividade e objetividade: antinomia kantiana do gosto na arte e no design,
(SILVA; MORAES, 2019) defendemos que, na atualidade, ndo € possivel compreender o design
enguanto um campo da ciéncia. Demonstramos que essa conclusdo negativa, ao contrario de ser
problematica, é o que torna o design um campo singular e com ricas possibilidades de atuacéo.
No entanto, na esfera de fundamentacdo tedrica de um campo, ndo basta negar uma via de
compreensdo. E preciso propor outra que estabeleca a sua natureza, sob pena de nio se
identificar os alicerces que o fundam, limitando seu entendimento. O presente artigo propGe
uma trilha® ontolégica, revelando elementos que possam garantir o design enquanto disciplina
do saber, autbnomo como a arte e outros campos que também prescindem de orientacdo
epistemoldgica. Em outras palavras, o encaminhamento de carater ontolégico que apresentamos
aqui procura uma resposta a pergunta que inevitavelmente se faz, quando um campo do saber
tem credenciais que ndo sdo exigidas pela area da ciéncia, ou até mesmo recusadas por ela. Essa
pergunta é: qual a natureza dos lastros tedricos que fundamentam um campo como o design? A
categoria de fundamentagdo que propomos ndo pretende excluir ou negligenciar os critérios da
régua epistemoldgica da atualidade, que sdo, quando necessarios, acolhidos pelo design, como
defende Gui Bonsiepe?. Mas se coloca em um nivel precendente no ambito conceitual e
consequentemente mais profundo do que o da epistéme, ou seja, no nivel ontolégico.

Antes de tratarmos especificamente desse tema é necessario delimitar minimamente o
significado da palavra ontologia, que norteara as reflexdes deste artigo. Como o0s demais ramos
da filosofia, a ontologia chega a atualidade acumulando diversas acep¢des derivadas da
trajetdria histérica do pensamento ocidental, ao passar pelos pensadores que vem se dedicando a
esses estudos, dentro da filosofia ou em areas subsidiadas por ela. Assim, considerando-a em
seu carater geral, ontologia carrega o sentido de reflexdo e busca por compreensao da dimensdo
mais ampla da realidade, e, neste sentido, antecede as questdes epistemoldgicas. Em filosofia é
0 que denomina-se de investigagdo sobre “o ser”, em que cada ente que compde a realidade tem
sua existéncia estabelecida, definida e validada por determinado pensador. Por exemplo, se
entendermos a arte como um ente da realidade, na concepcdo platbnica, ela, ao contréario da
ciéncia, é mera coOpia, imitagdo (mimesis), ndo existindo enquanto um campo do conhecimento
(SILVA; SILVA, 2013). Consequentemente a arte ndo € legitimada na ontologia proposta por
esse pensador, 0 que é significativo para a nossa investigagdo, na medida em que Platdo propde
uma cisdo e hierarquia entre ciéncia, técnica e arte que ainda hoje persiste na composi¢do de
disciplinas do saber, como o design. Ja para a ontologia aristotélica e heideggeriana, como a
realidade ndo se estabelece em separado, em um mundo das ideias, 0 mundo em que vivemos e
agimos, incluindo a arte, tem existéncia real, com consequéncias expressivas para 0
reconhecimento e legitimacédo de disciplinas ndo fundadas na pura epistéme, das quais o design
faz parte.

Com esse entendimento minimo sobre o sentido da palavra ontologia, pensemos nas
comunidades cientificas e tecnoldgicas da atualidade e nas suas formas de atuacio. E a partir
dos critérios fixados por tais comunidades que parte consideravel dos campos de pesquisa e de

L Utilizamos “trilha”, de preferéncia a “via”, reforcando a ideia da ontologia enquanto caminho
primordial e originario, como Heidegger prop&e em seus escritos.

2 “A atitude de colocar o projeto relacionado com as ciéncias nio deve ser interpretada como um
postulado por um design cientifico ou para transformar design em ciéncia. [...] O design deve recorrer a
conhecimentos cientificos quando a temética o exige.” (Bonsiepe, 2011, p. 19)
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trabalho especializado tem seu status estabelecido, delimitado e regulado, de acordo com os
fundamentos teoricos, experimentais e pragmaticos em que se baseiam. Como sabemos, é
preciso que perante as comunidades cientificas uma determinada disciplina se apresente com
diversas credenciais de carater gnoseoldgico e epistemoldgico conectadas a sua préatica efetiva,
para ser aceita no grupo das ciéncias e das técnicas modernas (BURTT, 1983), (POPPER, 1975,
1993). Mas essa instancia de certificacdo epistemoldgica ndo é exclusiva nem Unica. Neste
artigo, seguiremos por outro caminho de validacao.

2 Tema, objetivo, hipdtese e método

No design ocorre uma confluéncia e um amalgama entre aspectos estéticos, artisticos, técnicos
e epistémicos que ndo sucede de forma explicita em campos onde a cientificidade ndo é
questionada (SILVA; MORAES, 2019). Por um lado, o status ontoldgico do design ainda esta por
se estabelecer e, por outro, ndo concordamos com uma hierarquia em que a ciéncia esta no topo do
saber, detentora dos critérios de verdade sobre o conhecimento. Diante disso, optamos por buscar
em um autor contrario a esse tipo de pensamento conceitos e principios que contribuem para
subsidiar uma fundamentacédo de carater distinto no design. Este autor, no nosso entendimento, é
Martin Heidegger (1889-1976) e seus argumentos sdo de base ontoldgica, sendo um dos fil6sofos
que se insurge contra a tradi¢do cientificista no pensamento ocidental, criticando e expondo as
limitacOes da ciéncia e da técnica, e contrapondo essas disciplinas a arte.

Este artigo tem um objetivo bem delimitado e um nucleo simples que é seguir o pensamento de
Heidegger explorando uma de suas ideias fundamentais: a de que a obra de arte estd associada a
verdade, em dissonancia com a verdade tradicionalmente vinculada a ciéncia e a técnica. Segundo
esse autor, contrariamente ao que se pode correntemente pensar, a arte, como um “modo de
producido” distinto dos modos da ciéncia e da técnica, é capaz de atuar fora de sua esfera,
possibilitando uma singular compreensao da esséncia dos “utensilios”, ultrapassando a banalidade
de seus usos. Esta proposta nos interessa especialmente pelo fato de que ja ha algum tempo o
design avanca e explora territérios que estdo muito além da funcionalidade e usabilidade de seus
produtos (CARDOSO, 2016). Assim, se aceitarmos os argumentos de Heidegger, é possivel
orientar suas conclusdes acerca dos “utensilios”, transpondo-as para o universo do design.

No entanto, tal simplicidade de propoésito choca-se com a tarefa de compreender a proposta
heideggeriana, complexa ndo somente pela propria forma em que, sabidamente, este autor apresenta
seu discurso, mas também pela natureza intrincada da ontologia, campo distante do senso comum?,
Devido a isso, tal direcionamento ocupa parte consideravel do texto e dos argumentos deste artigo.
Mas, acreditamos, as consequéncias desse esforco tem validade, uma vez que com esses
desdobramentos avangamos um pouco na compreensao da natureza do design. Para isso é preciso
seguir o pensamento heideggeriano em sua tese de retirada da ciéncia do foco da busca pela verdade,
inserindo a arte neste lugar ontoldgico privilegiado e extraindo suas consequéncias para nossa area
de interesse. Conforme Heidegger afirma em seu livro A origem da obra de arte:

3 Um exemplo de limitagdo que o senso comum impde até aos circulos da reflexdo filosofica vem de
Pierre Aubenque. Este historiador da filosofia, com o propésito de ressaltar a originalidade de
determinados problemas e conceitos filos6ficos, como o da ontologia, afirma que: “O problema do ser —
no sentido da questdo O que é o ser? — é o menos natural de todos os problemas, aquele que o senso
comum nunca se colocou, aquele que nem a filosofia pré-aristotélica nem a tradicdo imediatamente
posterior se colocaram enquanto tal, aquele que tradi¢gdes outras que as ocidentais jamais conjecturaram
ou abordaram. (AUBENQUE, 2012, p. 22)
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A que dominio pertence uma obra? A obra instaura um certo dominio ao qual pertence e
que é aberto por ela mesma, porque somente nessa abertura existe 0 seu ser-obra. Dissemos
gue, na obra, se realiza o acontecer da verdade e exemplificamos esse fato nos referindo ao
quadro de Van Gogh. Tratamos, entdo, de questionar sobre o sentido da verdade e sobre o
seu acontecer. (HEIDEGGER, 1987, p. 228)

O fato de que o texto de Heidegger explora expressdes incomuns e ataca o problema de
modo inusitado pode dificultar, em um primeiro momento, o entendimento do essencial: oculta
em toda a complexidade do discurso heideggeriano, 0 que nos interessa, e veremos, € a
singular conexao estabelecida por este pensador entre objetos artisticos e objetos Uteis. Diante
disso, nossa hipotese € de que, na busca por fundamentagdo, além dos produtos do design
(especialmente os utensilios e instrumentos) alcangarem uma compreensdo ampliada por esse
modo de concepcao da realidade, o prdprio design pode caminhar em direcdo a estabelecer seu
status ontoldgico ao lado de outros campos j& delimitados e reconhecidos pelas comunidades do
saber, independentemente de ser ou ndo ciéncia.

Para trilhar esse caminho incluimos no referencial teérico os estudos do fildsofo Philippe
Lacoue-Labarthe (1996) interpretando tanto a critica de Heidegger a posicdo platénica (que
defende a ciéncia como a forma mais apurada e ideal do conhecimento), quanto as possiveis
conexdes, ndo declaradas, do pensamento heideggeriano com alguns conceitos de Aristoteles,
que neste ambito discorda de Platdo. Corroborando nossos argumentos, na esfera do design,
temos em conta algumas consideracdes de Tomas Maldonado (2012), ao tecer ligacbes do
pensamento de Heidegger com bases tedricas do design e as reflexfes de Vilém Flusser (2007)
sobre a relevancia e autonomia cada vez maior do design ao lado da ciéncia e da técnica.
Metodologicamente, dividimos o artigo em trés etapas:

1 Por se tratar de uma longa exposicdo ja detalhada em investigacBes anteriores (SILVA;
SILVA, 2013) e (SILVA, 2019), pressupomos a critica platonica a arte, ligada ao conceito de
mimesis, e apresentamos a oposicao de Heidegger a essa concepcao.

2 Avangamos para a tese de Heidegger que, segundo Lacoue-Labarthe, reelabora o conceito de
mimesis aristotélico de modo nédo explicito no ensaio A origem da obra de arte, para a sua
defesa da relevancia ontoldgica da arte.

3 Operando a partir do registro do conceito heideggeriano de obra de arte, buscamos
comprovar nossa hipotese de que compreender o design em bases ontoldgicas, de modo
correlato ao que ocorre com a arte, eleva-o a condi¢do de campo autdnomo do saber.

3 A critica de Heidegger a Platdo: ciéncia ndo é a verdade e arte ndo € copia da realidade

Platdo, no livro X do didlogo A republica (1987), ao criticar a arte tem como alvo a poesia,
mas utiliza como um dos exemplos a pintura. A poesia vem simplesmente aderida ao
argumento. Se tal é a estratégia platbnica para a constru¢do de seu discurso contra a arte
produzida no mundo material, os argumentos de Heidegger, no livro A origem da obra de arte
(1986, 1987, 2004), tomam o caminho contrario em favor da arte. Numa oposicéo frontal a
Platio, Heidegger busca constituir uma ontologia em que a arte ocupa uma posicao privilegiada
ao mesmo tempo em que aponta a insuficiéncia de uma verdade originada em um mundo das
ideias separado e distinto do mundo fisico em que vivemos. Assim sendo, seu caminho no texto
também € inverso. Heidegger inicia com exemplos da pintura e culmina com um de arquitetura
que aproximam sua tematica de processos de nosso interesse no design:
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Ou serd que com a proposicao “a arte é o por-se-em-obra-da-verdade” se pretende reanimar
de novo aquela ideia, em boa hora superada, segundo a qual a arte seja uma imitacéo e
copia do real? [...] A conformidade com o ente vale, de ha muito, como a esséncia da
verdade. Mas sera que o que queremos dizer é que o quadro de Van Gogh copia um par de
sapatos de camponés que realmente esta ai, e € uma obra porque consegue fazé-lo. De
modo nenhum. (HEIDEGGER, 2004, p. 28)

Para Heidegger o imitar, no sentido de copiar, ndo explica o processo constituinte de uma
obra de arte. E importante atentar aqui para o exemplo dos sapatos de camponés (que
analisaremos em detalhe mais a frente). Ele é crucial para a nossa estratégia de associa¢do com
o0 design, pois conecta quatro pontos: o tema de uma obra de arte, 0 mundo cotidiano, um
exemplo de utensilio e a questdo da verdade. Heidegger também mostra outra associagdo

importante para nossa posicao ligada ao design, com mais um exemplo, desta vez da arquitetura:

Agora, perguntamos pela questdo da verdade em face da obra. Para que nos familiarizemos
com o que, na questdo, é colocado em questdo, é necessario tornar novamente visivel o
acontecer da verdade na obra. Escolhemos para isso uma obra que ndo figura entre as obras
de arte representativas.

Uma obra de arquitetura — um templo grego — nada reproduz, erguendo-se simplesmente
do interior do vale. (HEIDEGGER, 1987, p. 228).
Nas duas citacbes anteriores, a recusa de Heidegger em pensar a imitacdo em termos
platénicos e direcionadas a concepcéo aristotélica é confirmada por Lacoue-Labarthe:

[...] j4 o lembrei antes, Heidegger recusa a palavra; ele afasta com o maior desprezo, um
desprezo, alias, estranhamente platonico e filosofico, toda consideracdo da “imitacdo”; e
vocés sabem que se o exemplo maximo, em “A Origem da Obra de Arte”, ¢ um templo, é
porque “o templo ndo ¢ feito a imagem de nada”. Dito isso, o que ele recusa exatamente
com esta palavra? Muito explicitamente, mas também muito paradoxalmente, a
interpretacdo platdnica da mimesis [...] Ora, isso ndo impede absolutamente a tese que
concerne a arte de ser a reelaboracdo, jamais abertamente apresentada como tal, mas
também nunca totalmente dissimulada, da concepg¢do aristotélica da particdo entre
phusis e techne[’], isto é da concepcdo ontolégica da mimesis [...] (LACOUE-
LABARTHE, 1996, p. 154-155). Negritos nossos.

Essa Gltima citagdo oferece-nos um olhar diferenciado e uma nova possibilidade tanto porque
ndo abre méo da oposicdo que Heidegger faz a tradicdo platénica, e a0 mesmo tempo reforca a
posicdo de Lacoue-Labarthe, em consonancia com o pensamento aristotélico, de uma “concep¢do
ontoldgica da mimesis” (SILVA; SILVA, 2013), ndo entendida como simples imitacdo ou cdpia.
Sigamos, portanto, Heidegger em busca desse caminho que pressupbe 0s conceitos gregos de

producéo em geral (poiesis), produgdo da natureza (physis) e producéo humana (tékhne).

4 A reelaboracdo do conceito grego de producao

Na antiguidade classica grega, poiesis é o conceito de produgdo em sentido mais geral, base
para a compreensdo de produgdes especificas como a da natureza, physis, e das producdes
humanas, sejam elas de carter tedrico, epistéme, ou tedrico-pratico tékhne. Essas produgdes sdo
os embrides do que posteriormente se desdobram nos conceitos de ciéncia, técnica e arte na
modernidade (Figura 1). Assim, ao retomar esses conceitos na histéria do pensamento,
Heidegger busca compreender a origem daquilo que Villém Flusser identifica como sendo uma

4 Palavras de origem grega costumam ser transliteradas com grafias diversas por autores de diferentes
linguas. Por exemplo, t€xvn aparece nas citagdes ora como téckne, ora como tékhne e até como techne.
Mantivemos a escolha de cada autor nas citagdes e optamos por unificar somente a nossa grafia. Na
transliteracdo do alfabeto grego para o latino nos apoiamos na Gramatica Grega de Antonio Freire, S. J.
(FREIRE, 1997) e no método Hellenika (BRANDAO, SARAIVA, LAGE, 2005).
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separacao problematica entre campos do saber, e dos quais 0 design pode assumir na atualidade
o relevante papel de “ponte” (FLUSSER, 2007, p. 183) entre &reas cindidas e hierarquizadas.

Grécia Ocidente
=400 a.C. 1500 d.C. 2000 d.C.

EPISTEME

POIESIS

TEKHNE

PERIODO DE PLASTICIDADE
ENTRE 0S CONCEITOS

Figura 1. Linha do tempo indicando desdobramento do conceito grego de poiesis (produgéo) em epistéme (ciéncia) e tékhne
(arte) e posteriormente sua divisdo em ciéncia, técnica e arte em seus sentidos modernos.

A poiesis, ao atuar como forgca da natureza € delimitada como physis, uma modalidade de
producdo que se faz a partir de si mesma. Um exemplo de physis é a transformacéo de uma
semente em arvore, ou como Heidegger afirma em A questdo da Técnica “[...] no advento da flor
ao florescer [...]” (HEIDEGGER, 2007, p. 379). Pdiesis pode ser também tékhne: modalidade de
producdo que ocorre ndao a partir de si mesma, mas a partir de outro. Tékhne é arte manual,
industria, oficio e tem por principio ndo o fazer, mas principalmente o saber fazer, a habilidade, o
método, o artificio, o conhecimento tedrico que suporta uma atividade (Figura 2).

PRODUCAO GERAL

TEORICA TEORICA/PRATICA NATURAL

\ \

1
O > < @

Figura 2. Representacdo das trés categorias de producdo e a relagdo das producdes humanas (tékhne e epistéme) com seus
fundamentos teoricos.

Lacoue-Labarthe associa o conceito de tékhne ao conceito heideggeriano de mundo e o
conceito de physis ao de terra, (Figura 3): “[...] a tese que concerne a arte de ser a reelaboragdo
[...] da concepcéo aristotélica da particdo entre phusis e techne, isto é, da concepcao ontoldgica
da mimesis: fazer da arte, no combate (o polemos) entre terra ¢ mundo [...]” (LACOUE-
LABARTHE, 1996, p. 155). Nas palavras de Heidegger:

Aquilo em direcdo ao qual a obra se retrai, permitindo que ela ressurja desse proprio
retraimento, chamamos a Terra (die Erde). Ela esta sempre eclodindo de sua propria
reserva. A terra é o impulso silencioso e infatigavel do que é gratuito. Sobre a Terra e na
Terra 0 homem historico funda a sua morada no mundo. Quando apresenta um mundo, a
obra produz (revela) a Terra. Produzir deve ser pensado, aqui, em sentido rigoroso. A obra

move e mantém a propria Terra no aberto de um mundo.* A obra tem o poder de fazer a
Terra tornar-se Terra. (HEIDEGGER, 1987, p. 234)
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PRODUCAO (pdiesis)
CONCEPCAO GREGA DE PRODUCAQ/CRIACAO
‘ Physis Tékhne

PRODUGAO DA NATUREZA A PARTIR DE S| MESMA PRODUGAQ A PARTIR DE OUTRO

v

Mundo

Figura 3. Representacdo da associagdo entre os conceitos gregos de Physis e Tékhne e os conceitos heideggerianos de Terra e
Mundo.

Mesmo que Heidegger, ao trabalhar os conceitos de Terra e Mundo, volte-se apenas para 0
pensamento grego antigo, sem pensar especificamente em Aristdteles, mas talvez animado pelo
pensamento anterior de Heraclito, a interpretacdo de Lacoue-Labarthe estd bem costurada e
estabelecida. Na traducdo da Revista Kriterion, o asterisco da citagdo anterior (associado a
palavra produzir) envia para a seguinte nota da tradutora Maria José R. Campos, que segue a
mesma via interpretativa de Lacoue-Labarthe. Além disso, a tradutora solicita nossa atencdo
para outra questdo, que sera direcionada em seguida ao design, e diz respeito ao carater de nao
utilidade da obra:

Produzir, executar, significa, em alemao, herstellen. Mas em Heidegger, a palavra possui,
aqui, um sentido especial. Além de produzir, significando fazer qualquer coisa de qualquer
matéria (producdo artesanal), a palavra também pode indicar: manifestar, demonstrar,
revelar, 0 que s6 acontece na obra de arte. Ai, a matéria, ainda que utilizada, ndo é jamais
utilizada a servigo da utilidade da obra. Na obra de arte, herstellen possui o sentido de
trazer a superficie o que estd oculto, trazer & luz o sombrio, manifestar o que estad em
reserva. A palavra possui, em Heidegger, um sentido semelhante ao de herausstellen:
colocar para (fora). A obra de arte revela, traz a superficie 0 que ha de mais profundo na
realidade material: ela revela a Terra, a physis dos gregos. (HEIDEGGER, 1987, p. 234-
235) Nota da tradutora.

Assim, considerando a relevancia do conceito de pdiesis em seus desdobramentos a partir da
arte (ndo concebida como util), é necessario, na proxima etapa, passarmos em revista 0
problema da cisdo entre ciéncia, técnica e arte na modernidade. A andlise critica desses trés
campos, que Heidegger entende como trés modos de producdo derivados dos conceitos gregos,

nos conduz ao final a possibilidade de determinar ontologicamente fundamentos para o design.

5 Os trés modos de producéo e sua influéncia sobre o design

Tendo em conta a importancia do conceito de producdo para a constituicdo do pensamento

heideggeriano, torna-se compreensivel que esse autor use-o de forma recorrente em suas
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reflexbes. Na verdade, como veremos, Heidegger entende as categorias de ciéncia, técnica e
arte, em conexao com sua origem no mundo grego e, desta forma, como trés modalidades de
producdo. Como afirma o filosofo Fernando Mendes Pessoa:

Heidegger caracteriza a producdo, o por-se em obra do real como desencobrimento, com o
verbo stellen, “p6r”, estabelecendo uma distingdo entre essas trés modalidades produtivas, a
partir do acréscimo de trés particulas diferentes a esse verbo: ele caracteriza a producdo
cientifica de Vor-stellen, a producéo tecnolégica de Ge-stellen e a producdo artistica de Her-
stellen — termos que, para manter uma analogia na lingua portuguesa, poderiamos traduzir
como: pro-pdr, com-pdr e ex-pdr (no sentido de produzir, criar). (PESSOA, 2009, p. 195)

5.1 O modo de producédo da ciéncia

Em primeiro lugar, para Heidegger a ciéncia, ndo em seu sentido epistemol6gico, mas
ontolégico — como um dos modos de producdo da realidade — € o propor de uma teoria do
real. E na modernidade esse “real” se funda na concep¢do de causa e efeito, no¢do cara a
filésofos e cientistas desde entdo. O principio de causalidade é um recurso eficiente na descri¢do
e previsdo de fendmenos, o que leva a ciéncia a partir da modernidade, seduzida por esse poder
preditivo, a concentrar-se cada vez mais em questBes voltadas para como os eventos se ddo ao
invés de porque eles ocorrem.

N&o é sem razdo que Descartes e toda a tradicdo que o segue, de pensadores, cientistas e
tedricos, incluindo na atualidade os do design, a favor ou contra o cartesianismo, reportam-se
sempre ao Principio de Causalidade (seja para reafirmar ou criticar esse conceito) como um
ponto nodal para a compreensao da realidade. Maldonado (2012), por exemplo, analisa alguns
desdobramentos dessa concepgdo filosofica no d&mbito do design, ao tratar de um dos seus
produtos — os 6culos —, e argumenta em favor dos conceitos de causa e efeito:

N&o se pode desprezar o fato de que os conceitos de causa e de agente tém uma notéria e
longa tradi¢do no pensamento filosofico. Basta pensar na doutrina aristotélica das ‘quatro
causas’ e nas complexas construgdes conceituais da escoléstica medieval sobre as relagdes
de causa e efeito. E ainda, os sofisticados quebra-cabegas ldgico-epistemoldgicos da
moderna filosofia da ciéncia sobre esse assunto. (MALDONADO, 2012, p. 176).

E Heidegger é categérico acerca da ciéncia propor um discurso causal sobre o real. Em

Ensaios e conferéncias (Ciéncia e pensamento do sentido) ele afirma:

A ciéncia pGe o real. E o dispbe a propor-se hum conjunto de operacfes e processamentos,
isto é, numa sequéncia de causas aduzidas que se podem prever. Desta maneira o real pode
ser previsivel e tornar-se perseguido em suas consequéncias. E como se assegura do real em
sua objetidade [sic]. Desta decorrem dominios de objetos que o tratamento cientifico pode,
entdo, processar a vontade. (HEIDEGGER, 2012, p. 48)

A critica de Heidegger se insurge contra toda uma tradicdo a partir de Platdo, que, segundo
esse pensador, propde uma realidade coisificada em que homem e mundo sdo compreendidos
epistemologicamente como separados em sujeito cognoscente e objeto a se conhecer. Em outras
palavras, sujeito e objeto, que para Heidegger estdo problematicamente cindidos por uma teoria
de “causas aduzidas”. Se esses argumentos sdo contundentes ao questionarem as ciéncias que se
estabelecem na esfera dessa dicotomia, por outro lado, pavimentam a base para campos como o
design, em que sujeito e subjetividade ndo podem ser esquecidos ou afastados de objeto e
objetividade (SILVA; MORAES, 2019).

5.2 O modo de producéo da técnica
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Em segundo, a técnica é o compor do real em sua exploracéo. Ou seja, a técnica, também a
partir da modernidade, busca disponibilizar a natureza em seu proposito, dominando-a e
explorando-a. Nas palavras de Heidegger:

O desencobrimento que domina a técnica moderna possui, como caracteristica, o0 por no
sentido de explorar (Herausforderung). Esta exploragdo se da e acontece num multiplo
movimento: a energia escondida na natureza é extraida, o extraido vé-se transformado, o
transformado, estocado, o estocado, distribuido, o distribuido, reprocessado. (HEIDEGGER,
2012, p. 20)

Esse segundo modo de producdo, de exploracdo energética do real, segundo Heidegger, é
distinto do primeiro e torna o sujeito e o objeto da ciéncia respectivamente forca de trabalho e
matéria prima no ambito da técnica. Maldonado (2012), atento aos questionamentos de
Heidegger, aponta que tal preocupacdo em relacdo a esse disponibilizar e controlar, que é
pretendido pela técnica, ja se manisfesta no livro Ser e Tempo (Sein und Zeit), obra anterior a
Ciéncia e pensamento do sentido:

No tom elevado que distingue seu estilo de raciocinio, ele [Heidegger] examina a pretensdo
(prépria e de outros) de querer “controlar espiritualmente a técnica”. Em resumo, de querer
submeté-la, domina-la. Em Sein und Zeit (1927), Heidegger j& havia analisado as sutis
implicagdes ontoldgicas do querer “controlar”— sem referir-se explicitamente a técnica —
quando introduziu a sua famosa distingdo entre 0 modo de ser “utilizavel”, “pratico”
(Zuhandenheit) e o modo de estar “presente”, “a disposicdo” (Vorhandensein).
(MALDONADO, 2012, p. 154)

Diante da gravidade da critica de Heidegger aos modos de produgdo da ciéncia e da técnica,
diversas tém sido as apropriagdes de seus argumentos em prol de uma maior atencdo e
precaucdo aos desdobramentos desses dois campos na atualidade. A discussdo sobre a
impossibilidade de neutralidade da ciéncia e da técnica, as consequéncias nefastas de se separar
sujeito e objeto e de ver o homem e a natureza a servigo de um sistema de produgéo séo apenas
algumas das diversas questdes que apontam para uma dimensdo catastréfica de nossa sociedade
contemporanea e na qual podemos, sem duavida, incluir reflexGes sobre o papel e a
responsabilidade do design. Flusser (2007), por exemplo, segue essa linha de raciocinio em
diversos de seus ensaios de filosofia do design, entre os quais se destacam A alavanca contra-
ataca e Sobre a palavra design, que problematizam esses temas, em argumentos que se opdem

dialogicamente, mas, de modo perspicaz, ndo caem no manigqueismo (SILVA, 2019, p. 87-101).

Mas, por outro lado, pensando em todos os beneficios gerados pela ciéncia e pela técnica,
podemos e devemos recusar esses modos de producdo, que por milhares de anos foram se
constituindo e garantindo a formagdo de nossa civilizagdo, levando-nos até onde chegamos?
Heidegger tem plena consciéncia da importancia da ciéncia e da técnica e ndo as recusa
simplesmente. Compreendendo que a ciéncia e a técnica isoladas® atuam de forma exploratoria,
voltada para a dominacdo, conduzindo a uma visdo da realidade empobrecida, sua intencéo é
encontrar um modo de producdo que resgate para 0 ser humano o habitar do mundo em um
sentido mais digno e responsavel. E esse modo, segundo ele, se encontra na arte.

5 Maldonado também faz uma critica nessa dire¢do ao afirmar que “Vivemos atualmente em um
momento particularmente inovador da longa (e atribulada) histéria da reflexdo sobre a técnica.
Constata-se, nas Uultimas décadas, uma tendéncia cada vez maior de afastamento daquelas
interpretacdes com viés idealista, que sempre dificultaram as tentativas de se fazer reflexdo sobre a
técnica. [...] A técnica seria uma realidade autdbnoma, um sistema fechado, que se desenvolve e se
autoexplicaria sem ter de recorrer a fatores exdgenos. (MALDONADO, 2012, p. 153)
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5.3 O modo de produgéo da arte

Em terceiro, portanto, Heidegger estabelece a arte como o modo de expor o real em sua
liberdade. Em uma passagem de A origem da obra de arte, Heidegger explicita tal producédo
através da analise de uma pintura de Van Gogh:

Al estdo os sapatos, sejam eles de que tipo forem, com as solas e a pala de couro,
percorridas pelas costuras e os pregos. Seu material e sua forma variam de acordo com sua
finalidade: trabalhar, dancar, etc... Tudo isto apenas reforca o que ja sabemos; o ser do
instrumento, enquanto tal, consiste em servir para alguma coisa. Mas seré esta a realidade
essencial do instrumento? Nao devemos explora-la melhor? A camponesa usa seus sapatos
na terra lavrada, pois é ai que os sapatos sdo 0 que realmente sdo. Quanto menos atenc¢do a
camponesa dedica a eles em seu trabalho, mais eles se prestam ao servico de alguma coisa,
mais correspondem ao seu ser. Dessa forma, estaremos nos afastando sensivelmente do ser
do instrumento, se apenas nos detivermos em sua representacao geral, ou na imagem desse
quadro, perdida no vazio, onde os sapatos estdo desligados da idéia de alguém que 0s possa
estar usando. [...] No entanto, nao é s0 isto...

Observemos as sombras da abertura de seu interior ja gasto, onde se esboca a fadiga do andar
laborioso, e eis que percebemos os passos rudes, pesados e fatigados do camponés que, sob
um vento avassalador, imprime, com sua marcha lenta, grandes e mondétonos sulcos na terra
lavrada... No couro engordurado pela terra fértil e negra e nas duas solas imdveis, desliza a
solid&o dos vastos espacos das tardes do campo. No par de sapatos, eclode o secreto apelo da
Terra, 0 cuidado pelo pdo de cada dia na promessa do trigo, as auroras glaciais, as tardes
enigmaticas a espreita do inverno. Através desse instrumento, 0 camponés experimenta o
exercicio pela sobrevivéncia, da doce espera do filho que retorna a casa, a alegria de sentir a
vida, o cuidado de temer a morte. Se o par de sapatos € propriedade da Terra, em sua
dignidade, tranqilidade e seguranga, 0 mundo do camponés o resguarda. E o proprio ser do
instrumento que emerge dessa propriedade resguardada, pois, sob esse gesto de protec¢do, ele
repousa em si mesmo. (HEIDEGGER, 1986, p. 205-206)

Foi necessario apresentar essa longa e instigante passagem, com trechos sempre referenciados
por comentadores e especialistas de Heidegger, para colocar claramente a relevancia da obra de
arte, indo além do universo artistico. A obra de arte torna-se subsidiaria da compreensdo do
utensilio, um tipo de “ente” “proposto” pela ciéncia e “composto” pela técnica, mas CUjO
entendimento ndo se esgota em sua utilidade. O carater poético que Heidegger empresta ao texto
demonstra como um filésofo desta envergadura é capaz de atuar no sentido de conduzir o leitor
ultrapassando os argumentos da pura reflexdo sistematica. Isso porque, para Heidegger, a esséncia
dos instrumentos e utensilios, em seu significado mais profundo e sua dimensdo ontoldgica, se

mostra com mais vigor a partir de nossa experiéncia e fruicdo da obra de arte.

6 Uma “promocio ontologica”: o0 design indo além da instrumentalidade e da
utilidade

Para concluir a tese de Heidegger, atentemos a para notavel sintese da filésofa Virginia
Figueiredo:

E no sentido de uma “promogio ontologica”, da qual falava Arthur Danto, ou de uma
reversdo do platonismo, que tento ler o famoso ensaio de Heidegger. Assim, retomando 0s
resultados da célebre andlise ai contida sobre o quadro de Van Gogh, acho que se pode
concluir que os sapatos no quadro — dizendo enfaticamente: a imagem pictérica dos
sapatos de Van Gogh —, exatamente porque escapam da utilidade, possuem um valor
ontoldgico, muitas vezes superior a qualquer sapato da realidade. Sdo os sapatos do quadro
de Van Gogh que nos tornam aptos a, retornando a experiéncia cotidiana, atribuir algum

Estudos em Design| Revista (online). Rio de Janeiro: v. 28 | n. 2 [2020], p. 6 — 20 | ISSN 1983-196X

15



.I ESTUDOS EM DESIGN

sentido a ela. Sdo os sapatos pictdricos que “salvam” do naufrdgio, do afogamento da
cotidianidade os sapatos reais. (FIGUEIREDO, 2005, p. 454-455)

As palavras de Figueiredo tém especial relevancia para nossa proposta ndo centrada na
utilidade. Do nosso ponto de vista, o discurso heideggeriano e seu propdsito podem ser
ampliados para a formacdo de uma consciéncia do conceito de producdo no ambito do design. A
andlise deste pensador, que se concentra na arte, mas ndo permanece somente nela, resgata um
modo de compreensdo das categorias de objetos que sdo especificamente utensilios e
instrumentos, mas cuja utilidade € apenas um dos seus aspectos constituintes. Ao contrario do
que poderia parecer, e isso € de suma importancia para nosso argumento, tais objetos, a partir de
um olhar proporcionado pelo modo de producdo da arte, ndo se desvalorizam ou se rebaixam,
pois ndo sdo apenas utilitarios forjados pela técnica, subsidiéria da ciéncia. Tais entes explicitam
sua dimens&o ontoldgica e até uma “promogdo ontoldgica”, como nos lembra Figueiredo sobre
a concepgdo de Arthur Danto (2005), que nos pde em contato com o mundo (tékhne) e com a
terra (physis) em uma relacdo que ndo é nem de conhecimento nem de exploracdo, ou, em
outras palavras, nem de ciéncia nem de técnica. Neste sentido, as palavras de Maria José R.
Campos corroboram a posi¢do heideggeriana de que a arte ndo somente tem assegurado seu
proprio status ontolégico como também contribui de modo fundamental para a compreensao
dos objetos utilitarios:

[...] a arte possui ainda o poder de revelar que as coisas ndo se esgotam na sua
instrumentalidade, pois que sua esséncia permanece aquém dos nossos projetos utilitarios: a
arte torna manifesto o ser-instrumento do par de sapatos de camponés pintado por Van
Gogh. A verdade das coisas ndo se fundamenta, pois, sendo na significacdo, no sentido

projetado. (HEIDEGGER, 1987, p. 188 - Apresentacao)
E se a apreciagdo das obras de arte nos leva a perceber esses outros significados, 0 modo
ontolégico subjacente a ela pode contribuir para nos colocar em uma relagdo com os objetos do
design que ndo seja somente de mero uso, exploragdo, acumulacdo e consumo, mas de “sentido

projetado”.

7 Consideracdes finais

Diante do percurso empreendido, sdo necessarias algumas consideracGes sobre a seara
alcangada. Atentos ao contexto mais geral da discussdo de cunho ontoldgico, se nossa sociedade
se estabeleceu de modo a dar a primazia ao arcabougo gnoseoldgico e epistemoldgico e seus
desdobramentos cientifico-tecnoldgicos, ndo podemos nos esquecer que este modo de
compreender a realidade tem suas vantagens, mas cobra um alto pre¢o quando ndo incorpora
uma reflexdo ontolégica. Este é o alerta que permeia o discurso heideggeriano e que filésofos
voltados para a fundamentacdo filoséfica do design, como Flusser, sinalizam vigorosamente
para o perigo, ousando inclusive colocar esse campo no centro do debate, ao inves da filosofia,
da ciéncia ou da técnica:

Esse é um problema de design: como devem ser as maquinas, para que seu contragolpe nao
nos cause dor? Ou melhor: como devem ser essas maquinas para que o contragolpe nos faca
bem? Como deverdo ser os chacais de pedra para que nao nos esfarrapem e para que nés
mesmos ndo nos comportemos como chacais? Naturalmente podemos projeta-los de modo
a que nos lambam, em vez de morder-nos. Mas queremos realmente ser lambidos? Sé&o
questdes dificeis, porque ninguém sabe de fato como quer ser. No entanto, devemos debater
essas questbes antes de comecarmos a projetar chacais de pedra (ou talvez clones de
invertebrados ou quimeras de bactérias). E essas questdes sdo ainda mais interessantes do
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que qualquer chacal de pedra ou qualquer futuro super-humano. Sera que o designer estara
preparado para coloca-las? (FLUSSER, 2007, p. 49-50)

A metéafora dos chacais de pedra de Flusser € um modo de reflexdo que se une a critica de
Heidegger na hipertrofia do utensilio e do instrumento e suas fungdes e usos empobrecedores da
vida humana. E se Flusser ndo ¢é explicito com relacdo a trilha ontolégica, sua preocupagdo por
uma fundamentacdo nao simplesmente epistemolégica do design é clara na citacdo anterior, ao
afirmar a necessidade de debater essas questfes previamente aos projetos.

Se Heidegger repete seus argumentos em diversas obras, talvez seja porque ele tem plena
consciéncia do quanto estamos acostumados a uma ideia de verdade apoiada em bases
exclusivamente cientificas. E se essa ideia € um construto mental, existem modos distintos de
entendimento, como ele nos sugere, que podem levar-nos a possibilidades ainda ndo imaginadas
de pensar o0 mundo, a vida e suas relagdes com os campos do saber. Assim, retornando a
pergunta inicial deste artigo — sobre a natureza dos lastros tedricos que fundamentam o design
— acreditamos encontra-las na filosofia, especialmente na ontologia. Dada a complexidade do
design, ndo é uma resposta simples nem definitiva, pois a trilha ontolégica esta sendo aberta e
ndo é excludente. Ela se soma aos modos cientificos, artisticos e técnicos, e conduz a um campo
fértil, até onde sabemos ainda ndo devidamente explorado pelo design.

No entanto, a partir desse primeiro fundamento, de inspiragdo heideggeriana, nosso proximo
passo na construcao desta trilha ird apoiar-se em Karl Popper (1972, 1975, 1993) e Tomas Kuhn
(1987), dois autores reconhecidos pelas comunidades cientificas por suas teses de
fundamentagcdo gnoseologica e epistemoldgica, mas que defendem paralelamente ao
conhecimento cientifico um espago autdnomo e de saber para campos néo cientificos como a
filosofia®, a arte e, no nosso entendimento, também o design. Nesse contexto, como veremos, o
lastro ontolégico aproxima de modo inusitado design e filosofia (cf. SILVA, 2019, p. 207-212).
Dai a relevancia de identificarmos e explicitarmos estruturas e procedimentos que sdo comuns a
esses dois campos.
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