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Resumo

Conduzida pela abordagem metodoldgica da Design Science Research (DSR), esta pesquisa tem
como objetivo a proposicao de uma ferramenta criativa voltada para o setor do vestudrio na
perspectiva do Design para Territorios. Composto por cinco etapas, conscientizagdo, sugestdo,
desenvolvimento, avaliagao e conclusdo, o estudo € fruto de uma pesquisa Pos-doutoral realizada
no ambito do Programa de Pos-graduacao em Moda da Universidade do Estado de Santa Catarina.
Assentada na intersecgdo entre os campos do Design e da Geografia Cultural ¢ Humana, ¢ em
conceitos como territorio, paisagem cultural, lugar e afeto, a ferramenta desenvolvida apresenta
trés etapas sequenciais que transcendem a valorizagdo de aspectos tangiveis e intangiveis dos
territorios, trazendo-os para dentro de um percurso projetual.
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Abstract

Guided by the methodological approach of Design Science Research (DSR), this research aims
to propose a creative tool aimed at the clothing sector from the perspective of Design for
Territories. Composed of five stages, awareness, suggestion, development, evaluation and
conclusion, the study is the result of a Postdoctoral research carried out within the scope of the
Postgraduate Program in Fashion at the State University of Santa Catarina. Based on the
intersection between the fields of Design and Cultural and Human Geography, and on concepts
such as territory, cultural landscape, place and affection, the developed tool presents three
sequential stages that transcend the valorization of tangible and intangible aspects of territories,
bringing them into the design path.
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1. Introducio

A educagdo e pratica em Design para o século XXI demanda conhecimentos e competéncias
que auxiliem no enfrentamento de problemas complexos de forma holistica, como o pensamento
critico e sistémico. Baseado em métodos e praticas reflexivas assentadas em parametros
estratégicos e sistémicos, o campo de estudos Design para Territdrios, atua nessa perspectiva. A
natureza multidisciplinar do Design é um recurso importante no processo de valorizagdo dos
territorios, uma vez que este € um sistema complexo e dindmico formado por evidéncias materiais,

imateriais € humanas.

Neste sentido, esta investigagdo parte do pressuposto de que o ensino e a pratica profissional
de projetos de produtos de moda, devem tensionar conteudos criticos, pautados em contextos
regionais e em problematicas contemporaneas. O estudo tem como objetivo a proposicao de uma
ferramenta criativa voltada para o setor do vestudrio sob a perspectiva do Design para Territorios,
onde se aplica a abordagem metodologica da Design Science Research (DSR). Composto por
cinco etapas, conscientizacdo, sugestao, desenvolvimento, avaliagdo e conclusdo, o documento ¢é
fruto de uma pesquisa Pds-doutoral realizada no &mbito do Programa de P6s-graduagdo em Moda
da Universidade do Estado de Santa Catarina, iniciada em agosto de 2024 e finalizada em julho

de 2025.

A tematica se justifica tendo em vista a caréncia de ferramentas projetuais replicaveis que
congreguem aspectos tangiveis e intangiveis, naturais e antropizados, trazendo a escuta sensivel
dos sujeitos do territorio para dentro do percurso metodologico. Esse principio se sustenta na
intersec¢ao entre os campos do Design e da Geografia Cultural e Humana, assentada em conceitos
como territorio, paisagem cultural, lugar e afeto. Pautada em autores como Parente e Sedini
(2017), Rodrigues e Neves (2023), Claval (2014), Rigoto, Ledo e Mello (2018) e Corréa (2016),
a ferramenta desenvolvida parte de uma perspectiva pluriepistémica e se volta para a aplicacdo

no meio educacional, trazendo uma contribuicdo inovadora ao campo de pesquisa em questéo.

Para melhor compreensdo desse processo, este manuscrito apresenta de forma detalhada os
procedimentos de desenvolvimento do artefato, perpassando as cinco etapas propostas pela DSR.
Desse modo, inicia com o delineamento das bases conceituais que conectam os campos do Design
e da Geografia Cultural e Humana, passando pela caracterizagdo de artefatos similares, que
moldam os requisitos da ferramenta, incluindo seu desenvolvimento, avalia¢do ¢ modo de

funcionamento.
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2. Fundamentacio tedrica
2.1 O campo de estudo Design para Territorios

As investigacdes académicas no campo do Design para Territdrios se iniciaram em 1998 com
a pesquisa Sistema Italiano de Design, coordenada pelo professor Ezio Manzini. Essa pesquisa
estava alinhada com o tema dos distritos industriais e culturais italianos, destacados em estudos

de Becattini (1998, 2000), Santagata (2000) e Valentino (2001) (Parente, 2016).

Desde entdo, sua abordagem passou por diferentes direcionamentos. Inicialmente, o territdrio
foi considerado como um contexto de design, no qual eram interpretadas as capacidades e
competéncias locais, desencadeando a no¢do de “design no territério”. Em seguida, com o
objetivo de promover recursos ambientais, histdricos e culturais, os produtos e servigos iniciaram
um didlogo com seus lugares de origem, apresentando-se como uma pratica de “design do
territério”. Posteriormente, o desenvolvimento territorial adotou como paradigma a nogao de
“capital territorial”, um conjunto de recursos tangiveis e intangiveis que representam o sistema
de valores e oportunidades de um territorio, definindo uma nova abordagem, nomeada como
“design para o territorio”. Essas trés abordagens permitiram a expansdo do conhecimento a partir
da concepgdo do territorio como contexto do projeto, passando para objeto de intervengao e, por
fim, como um sistema relacional (Parente ¢ Sedini, 2017; Rodrigues, Neves, 2023). Ao longo
dos anos, o campo do Design para Territérios buscou aporte teorico em diversas areas, como 0
Desenvolvimento Regional, o Marketing, o Turismo, entre outros, destacando seu carater
multidisciplinar. Consequentemente, o campo da Geografia, especialmente da Geografia Cultural
¢ Humana, tem profunda conexdo com o estudo dos territorios, ¢ por conseguinte, do design para

territorios.

2.2 Intersecgoes entre os campos do Design para Territorios e a Geografia

O desenvolvimento da Geografia como ciéncia se consolidou no século XX, como uma forma
de interpretagdo da sociedade em suas varias dimensodes. Entre elas, destaca-se a dimensdo
cultural, que passou a integrar os estudos dessa area nos anos 1890, agregando elementos
simbolicos, imateriais e dos sentidos (Vieira et al., 2021). Alemanha, Estados Unidos e Franga
foram os precursores da geografia cultural. Na Alemanha, surgem os trabalhos de Ratzel,
introduzindo o termo “geografia cultural”. Nos Estados Unidos, os trabalhos de Carl Sauer,
geografo fundador da escola de Berkeley, fundamentavam-se no historicismo, adotando uma
abordagem onde o homem e as transformagdes na paisagem mostravam-se no sentido temporal,
relacionando as mudangas ao conceito de cultura. Por ultimo, na Franga, evidenciam-se os

trabalhos de Paul Vidal de La Blache, Armand Frémond, Paul Claval e Jean Gallais como os
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primeiros a valorizar a experiéncia humana dos lugares, das paisagens e do espago (Vieira et al.,

2021; De Brum e Reuillard, 2021).

Tal qual a Geografia Cultural e Humana, o territério faz parte dos significados que ele ocupou
de seus habitantes, de sua memoria e de sua cultura (Salguero Mejia e Gémez Alzate, 2023).
Também ¢ pertinente afirmar que o territdrio ¢ um conjunto complexo de recursos que
representam potencial interno e mantém a possibilidade de novos impulsos de desenvolvimento.
Esses recursos sdo conhecidos como capital territorial, que abrange um conjunto de ativos -
naturais, humanos, artificiais, organizacionais, relacionais e cognitivos - que constituem o
potencial competitivo de um territorio. Nessa perspectiva, o capital territorial pode ser dividido

em quatro variaveis: capital humano, social, natural e cultural.

2.3 O capital cultural na perspectiva dos lugares

O capital cultural esta alinhado ao conceito de desenvolvimento culturalmente sustentavel, que
engloba um conjunto de praticas que apdiam o desenvolvimento econdémico e social dos
territérios. A ONU (Organizagdo das Nagdes Unidas) tem destacado o papel da cultura e da
criatividade no desenvolvimento sustentavel em conferéncias e acordos. Como reflexo disso, em
2015 a cultura foi introduzida nos 17 Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel. A nova agenda
global coloca a cultura como um setor relevante para o desenvolvimento, no qual as industrias
culturais e criativas sdo responsaveis pela producdo de novas tecnologias ou ideias criativas, e na

geragdo de beneficios sociais (Parameswara ef al., 2021).

A cultura pode ser definida como “a soma dos comportamentos, dos saberes, das técnicas, dos
conhecimentos e dos valores acumulados pelos individuos e, em outra escala, pelo conjunto dos
grupos de que fazem parte” (Claval, 2014, p. 71). Assente a essas afirmagdes esta a concepgao de
paisagem cultural, definida como “as obras combinadas da natureza ¢ do homem”. Em seu
contexto, a paisagem cultural alia-se aos sentidos de pertenga e de comunidade ligados a um lugar.
Considerado operante na geografia, o conceito de lugar trata-se de uma fra¢do do espaco com a
qual as pessoas se identificam, interagem, e que pressupde a ideia de vivéncia (Ruiz Pulpén e
Caiiizares Ruiz, 2022; Saraiva, Lavrador-Silva ¢ Ramos, 2021). O lugar passou a ter importancia
com a renovagdo da Geografia Cultural, na década de 1970, quando esse campo do conhecimento
passou a se interessar nos sujeitos ¢ nas subjetividades humanas. Gedgrafos como Yi-Fu Tuan
(1974, 1977) e Edward Relph (1976), inauguraram pesquisas sobre o lugar e propuseram

relevantes contribuigdes a esse conceito (Corréa, 2016).

Na perspectiva das paisagens culturais, os atores de um territorio podem empreender esforgos

para criar lugares que contenham significados, uma vez que, por percorrer o espago-tempo, a
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cultura transforma-se através do contato com aquilo que ¢ diferente. Assim, simbolos,
referenciais, significados e permanéncia contribuem para forjar o sentido de lugar, bem como as
rotas, a casa, o bairro e seus componentes diversos, integram a expressdo e a alma dos lugares

(Sarde Neto e Malanski, 2023).

3. Método

Esta pesquisa caracteriza-se como um estudo de natureza qualitativa e aplicada, na qual
adotou-se como abordagem metodologica a Design Science Research (DSR), conduzida por meio
das etapas: conscientizagdo, sugestdo, desenvolvimento, avaliacdo e conclusao (Dresch, Lacerda
e Antunes Junior, 2015). Na etapa de conscientizag¢do, o pesquisador deve buscar o maximo de
informagdes sobre o problema. Neste sentido, inicialmente este foi assim delimitado: Como

agregar identidade territorial em processos de desenvolvimento de produtos de moda?

Ap6s definido o problema, sua compreensao ¢ fundamental, e pode ser empreendida por meio
de revisoes de literatura. Nesta pesquisa foi realizada uma revisdo bibliografica de temas como
design para territorios, geografia cultural e humana, paisagem cultural e lugar. Também
pertencem a esta fase a identificacdo de artefatos existentes e a configuracdo das classes de
problemas. Para tanto, foi realizada uma Revisdo Bibliografica Sistematica (RBS), a respeito dos
artefatos, caracterizados nesta pesquisa como ferramentas e métodos relacionados ao design
territorial. Desse modo, apds a aplicagdo de filtros de pesquisa e leitura dos materiais, foram

selecionados seis artefatos para dar continuidade a pesquisa.

A partir do conhecimento dos artefatos existentes, a pesquisa encaminha-se para a etapa de
sugestdo. Esta etapa esta vinculada a reflexdo a respeito dos requisitos que irdo compor o artefato
a ser construido na fase de desenvolvimento. Apds a elaboragdo da ferramenta, se faz necessaria
sua avaliagdo, etapa que consiste em um processo de verificagdo do comportamento do artefato
no ambiente para o qual foi projetado. Esta etapa foi realizada em dois momentos distintos, junto
a estudantes do Programa de Poés-graduagdo em Moda da Universidade do Estado de Santa

Catarina.

Para finalizar o percurso metodologico, ¢ efetivada a etapa de conclusdo, que trata da
formalizagao geral do processo, bem como a descricao das diretrizes de funcionamento do artefato
desenvolvido. A proxima sec¢do relata o desenvolvimento do artefato, perpassando as cinco etapas

anteriormente descritas.
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4. Resultados

4.1 Etapa 1: Conscientiza¢do

A etapa de conscientizagdo compreendeu o mapeamento da literatura associada ao tema, a

pesquisa de artefatos existentes, bem como o delineamento das classes de problemas.

4.1.1 Mapeamento da Literatura

A partir de uma revisao bibliografica, foram analisadas as obras dos seguintes autores: Parente
e Sedini (2017), Parente (2018), Vignati et al. (2022), Rodrigues e Neves (2023), Claval (2014),
Vieira et al. (2021), De Brum e Reuillard (2021), Rigoto, Ledo e Mello (2018), Souza ¢
Cavalcante (2021), Parameswara et al. (2021), Saraiva, Lavrador-Silva ¢ Ramos (2021), Corréa,
(2016). As obras versaram sobre os temas: design para territorios, geografia cultural e humanista,
capital territorial, paisagem cultural, lugar e abordagem pluriepist€émica do conhecimento. O
mapeamento da literatura possibilitou o delineamento das bases conceituais que fundamentaram

a ferramenta, expostas neste documento, na se¢do de Fundamentacdo Tedrica.

4.1.2 Pesquisa de Artefatos Existentes

A partir de uma Revisdo Bibliografica Sistematica (RBS), foram selecionados os artefatos
existentes. Os critérios de busca, priorizaram periodicos revisados por pares, nos idiomas inglés,
espanhol e italiano, com recorte temporal referente aos tltimos cinco anos (2019 a 2024). Além
disso, foram privilegiados manuscritos que mencionassem experiéncias realizadas em territorios
geograficos especificos, bem como apresentassem os conceitos de design, cultura e territdrio em
suas bases teoricas. Desse modo, foram designados os artefatos dos seguintes autores: Richards
(2020), Dijokiené e Paskauskiene (2022), Tobiasz-Lis e Wojcik (2021), Chen e Suwanthada
(2024), Banski (2023) e Boonpracha (2021). Como resultado dessa etapa, foram elencadas as
caracteristicas dos artefatos que se alinham a ferramenta a ser desenvolvida, expostas na

sequéncia.

Richards (2020), faz uso da criagdo criativa de lugares como estratégia de design. Com base
na triade espacial de Lefebvre, o autor utiliza uma pratica de design de lugares que consiste na
interacdo de recursos (espago concreto), significado (espago vivido) e criatividade (espago
concebido). Essa combinacdo considera o uso de recursos endogenos e exdgenos, que recebem

significado por meio do uso e da representagao.

Dijokiené e Paskauskiene (2022), abordam a identidade cultural dos lugares, distinguindo

fatores tangiveis e intangiveis. Os fatores tangiveis sdo divididos em naturais (topografia,
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geografia, hidrografia, vegetacao, etc) e artificiais ou antropogénicos (formas fisicas construidas
pelo homem — ruas, espacos publicos, parques, jardins, etc.). Os fatores intangiveis consistem em
eventos historicos, celebracdes, festivais, ritos religiosos, valores e regras relacionados a um

lugar.

Tobiasz-Lis e Wojcik (2021), adotam uma estrutura formada pelas categorias pessoa-
processo-lugar, que sintetiza o conceito de apego ao lugar em relacao a formas, escalas e fatores.
Essa estrutura abrange trés dimensdes da relacdo entre os individuos e os lugares: cognitiva
(percepcdes dos aspectos formais dos lugares), comportamental (focada no contexto funcional e
nas atividades a serem realizadas no local) e afetiva (valores e crengas que as pessoas atribuem
aos lugares). Essa abordagem corresponde aos estudos de Tuan (1974, 1977) que conceitua
“topofilia”, como amor ao lugar, ¢ “senso de lugar”. Ademais, a pesquisa ¢ fundamentada sob
uma perspectiva narrativa, na qual historias, pontos de vista e crengas, consistem em um material

valioso para a investigacdo das identidades territoriais.

Chen e Suwanthada (2024), utilizam um processo de design voltado a valorizacdo da
identidade cultural. Neste sentido, a partir de trajes étnicos, sdo extraidos simbolos,
posteriormente convertidos em esbocos que podem ser aplicados em novos produtos. Os esbogos
sdo submetidos a avaliacdo por especialistas em design e patrimdnio cultural. Esse procedimento
apresenta uma alternativa para tensionar a estética cultural tradicional com as sensibilidades da

moda moderna.

Banski (2023) conduz a criagao de produtos locais na perspectiva dos recursos endogenos, que
possuem singularidade e utilidade social ou econdémica com potencial para fomentar
oportunidades de desenvolvimento. Os recursos sdo classificados e avaliados de acordo com os
critérios de singularidade e utilidade em diferentes niveis: baixo, moderado ou alto. Logo apos,
os recursos sdo analisados em razdo das relagdes estabelecidas entre si, que podem resultar em

potencial de maior ou menor grau de desenvolvimento.

Boonpracha (2021), apresenta um método de quatro estdgios: identificagdo, tradugdo,
desenvolvimento e implementagdo para transformar caracteristicas da arte cultural em design de

produtos modernos.

A andlise de artefatos existentes possibilitou o delineamento das classes de problemas, e a
definicdo contribuigdes teodricas que poderiam compor o artefato a ser elaborado, abordados na

etapa de sugestao.
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4.1.3 Delineamento das Classes de Problemas

O conhecimento a respeito dos artefatos existentes possibilitou o enquadramento deles em

classes de problemas, disponiveis no Quadro 01.

Quadro 01: Classes de problemas

Classes de Problemas Autores dos artefatos

Modelos de processos voltados ao design territorial Chen e Suwanthada (2024); Banski (2023)
Boonpracha (2021)

Diretrizes para o design territorial Richards (2020)

Ferramentas voltadas ao design territorial Dijokiené e Paskauskiene (2022)

Tobiasz-Lis e Wojcik (2021)
Fonte: Elaborado pelas autoras, 2025
Os modelos propostos foram enquadrados em trés classes de problemas, de acordo com suas
areas, uma vez que sdo voltados para a solucdo de problemas de seus contextos de origem. O
estudo dos artefatos existentes e das classes de problemas possibilitou o delineamento de alguns
aspectos que se alinham a proposicdo do artefato a ser produzido. Ademais, a etapa de
conscientiza¢do também possibilitou a delimitacdo das bases conceituais que fundamentam a

ferramenta.

4.2 Etapa 2: Sugestdo

A partir do mapeamento da literatura e o estudo dos artefatos existentes, foram listadas
contribuicdes teodricas para a ferramenta. Em seguida, estas foram agrupadas por similaridade em
quatro eixos conceituais:

a) Abordagem epistemoldgica,
b) Recursos do territorio,
c) Cultura,

d) Lugar e afetividade.

As contribuigdes originaram os requisitos a serem utilizados no desenvolvimento do artefato.
No Quadro 02 ¢ demonstrada a relagdo entre os eixos conceituais, 0s requisitos e autores

consultados.
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Quadro 02: Requisitos para o desenvolvimento da ferramenta

CODIGO
Abordagem multidiseiplinar Parente e Sedini (2017); Parente
(2016); Vignati er al (2022):
Rodrigues e Neves (2023)
R1 Interseccio com a Geografia Claval (2014); Tuan (2015): Brito ML
EIXO 1 cultural e humanista (2024): Vieira et al. (2021); De
ABORDAGEM Brum e Reuillard (2021)
EPISTEMOLOGICA | R2 Abordagem pluriepistémica Rigoto, Ledo e Mello, (2018); ML
Souza e Cavalcante, (2021)
R3 Associacio entre recursos, Richards (2020) AE
significados e criatividade
R4 Inclusdo dos recursos do territorio | Parameswara et al (2021 De Mello | ML
¢ Frochlich (2021)
R4 Valorizagdo dos recursos Richards (2020); Banski (2023) AE
EIXO 2 endogenos
RECURSOS DO R5 Distingdo entre recursos tangiveis | Banski (2023): Dijokiené ¢ AE
TERRITORIO ¢ intangiveis Pagkauskicne (2022)
R6 Avaliago dos recursos guiada Banski (2023) AE
pelos critérios de singularidade e
utilidade
R7 Interseccdo entre cultura, formae | Dijokiené e Paskauskiene (2022) AE
significado
R8 Simplificagio de formas Chen e Suwanthada (2024) AE
RO Avaliacio de prototipos guiada Chen e Suwanthada (2024) AE
EIXO 3 por um conjunto de critérios
CULTURA culturais
R10 Abordagem criativa em quatro Boonpracha (2021) AE
estagios
R11 Valorizago da paisagem cultural Stoilova (2020); Saraiva, Lavrador- | ML
Silva e Ramos (2021); Corréa,
(2016)
RI12 Nocio de apego ao lugar Tobiasz-Lis e Wojeik (2021) AE
(topofilia)
RI12 Lugar como afeto Tuan (2015); Sauer e Pinto (2024) ML
EIXO 4 RI13 Relagdo entre os individuos € os Tobiasz-Lis e Wojeik (2021) AE
LUGARE lugares mediada pelas dimensdes
AFETIVIDADE cognitiva, comportamental e
afetiva
R14 Perspectiva narrativa Tobiasz-Lis ¢ Wojeik (2021) AE

Fonte: Elaborado pelas autoras, 2025
ML — Mapeamento da Literatura
AE — Artefatos Existentes

Com base nesses dados, passou-se a etapa de desenvolvimento do artefato.

4.3 Etapa 3: Desenvolvimento

Inicialmente, foi definida a organiza¢do da ferramenta, projetada por meio de etapas,
atividades e recursos auxiliares. Assim, optou-se por compor o modelo com trés etapas assim
denominadas: Inventario dos marcadores territoriais, Analise dos marcadores territoriais e
Ressignificacdo dos marcadores territoriais. O formato escolhido para a representacdo grafica do
modelo foi o linear, que reflete seu carater sequencial. Tendo em vista a inclus@o dos elementos

territoriais, optou-se por nomea-la como “Ressignificando o territorio”.

A etapa 1 - Inventario dos marcadores territoriais tem como objetivo pesquisar e descrever os

recursos do territorio. Fazem parte desta etapa as atividades Desk research + expertise vernacular
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e Taxonomia dos marcadores territoriais. A atividade desk research + expertise vernacular
consiste em um levantamento sobre os marcadores territoriais de determinado lugar, baseado em
fontes de pesquisa primarias (entrevistas, diarios, cartas, etc) onde se situa o conhecimento
empirico e o saber fazer tradicional (expertise vernacular), e fontes secundarias (artigos, livros,
etc), relacionadas a materiais cientificos ja publicados (desk research). Como recurso auxiliar
podera ser elaborado um storyboard, roteiro visual utilizado para descrever narrativas. A
atividade Taxonomia dos marcadores territoriais é responsavel por classificar os marcadores
territoriais pesquisados. Para isso, ¢ utilizado o formulédrio “Taxonomia dos marcadores
territoriais”, que classifica os recursos do territorio nas categorias tangivel (recursos naturais e
antropizados), e intangivel (recursos imateriais). O formulario também agrega informagdes como
localizagdo, descricdo e atribuigdo de valor (historico, cultural, afetivo, ancestral, etc). Como
recurso auxiliar podera ser utilizado o story map, dispositivo gratuito voltado para a produgao de
narrativas espaciais, que permite a inser¢do de diferentes tipos de midias em modelos de mapas
pré-definidos. As Figuras 01 e 02, apresentam as representacdes graficas da Etapa 1, e do

formulario taxonomia dos marcadores territoriais.

Figura 01: Etapa 1 Figura 02: Formulario taxonomia dos marcadores territoriais

“Ressignificando o
territdrio”

“Ressignificando o territério” ?
Taxonomia dos marcadores territoriais
Territério:

Inventdrio dos marcadores
territoriais

Citar; Citar;
“Pesquisar e descrever” Situar; Situar;

Descrever; Descrever:

Atribuir valor; Atribuir valor;

Atividade 1: Desk research + Expertise vernacular
Resultado: relatério
Recurso auxiliar: storyboard

os : ey Marcadores intangiveis
Atividade 2: Taxonomia dos marcadores territoriais

Resultado: formuldrio taxonomia dos marcadores

territoriais preenchido Citar;

Recurso auxiliar: story map Situar;

(https:/storymap.knightlab.com/) Descrever;
Atribuir valor;

Fonte: Elaborada pelas autoras, 2025
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A etapa 2 - Analise dos marcadores territoriais, tem como objetivo analisar e categorizar os
recursos do territério. E formada pela “Matriz de analise dos marcadores territoriais”, que
classifica os recursos de acordo com as categorias: abrangéncia (local, regional, nacional),
potencialidade (baixa, média, alta) e significado (cognitivo, comportamental, afetivo). Para cada
componente das categorias sdo atribuidos valores condizentes com a abordagem proposta pela
ferramenta, ou seja, sdo atribuidos valores mais elevados para recursos com maior abrangéncia,
alta potencialidade para se transformar em produtos, e que possuam significado afetivo. O
conceito de topofilia esta evidenciado nesta etapa por meio da analise e classificagdo dos recursos
do territorio. A categoria “significado”, presente na matriz de analise dos marcadores territoriais,
permite classificar os recursos como cognitivos, comportamentais ¢ afetivos, estabelecendo um
vinculo com o conceito de topofilia de Tuan (1974, 1977). As Figuras 03 e 04 apresentam as

representacdes graficas da Etapa 2, e da matriz de analise dos marcadores territoriais.

Figura 03: Etapa 2 Figura 04: Matriz de anélise dos marcadores territoriais

“Ressignificando o territdrio” ?

Matriz de andlise dos marcadores territoriais

“Ressignificando o
territério”

Territério:
Etapa 2
Marcadores o 4 GerrreR (N
Andlise dos marcadores Local + Baixa + Cognitivo +
territoriais c "
1 Regional + Média ++ °"‘°°':‘:"‘°"
“Analisar e classificar”
Nacional +++ Alta +++ Afetivo +++
Local + Baixa + Cognitivo +
2 Regional + Média ++ | Comportamental
Atividade 1: Matriz de andlise dos marcadores Nadoratend Rasss ARG
territoriais
Resultado: Matriz de anélise dos marcadores
territoriais preenchida -@

Fonte: Elaborada pelas autoras, 2025

A etapa 3 — Ressignificagdo dos marcadores territoriais, tem como objetivo ressignificar e/ou
refuncionalizar os recursos do territério, por meio das atividades: Inspira¢do, Tradugdo,
Implementagdo e Avaliacdo. Inspiragdo evoca o marcador territorial que obteve maior valoragdo
na etapa anterior (adicionalmente, podem ser utilizados varios marcadores territoriais). Tradug¢do
propoe a ressignificagdo e/ou refuncionaliza¢do do(s) marcador(es) territorial(is) selecionados

como inspiracdo. Neste sentido, sdo extraidos elementos que podem ser utilizados em produtos
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de moda, bem como sdo projetadas alternativas de produtos, promovendo a ressignificagao (dar
novos sentidos a um elemento existente) e/ou refuncionalizagdo (agregar novas fungdes ou
propodsitos a um elemento existente) desses marcadores em um contexto diferente do original.
Como recursos auxiliares podem ser utilizados mapas mentais, moodboards, narrativas poéticas,
esbogos e desenhos. Implementagdo, aborda a construgdo de prototipos dos produtos projetados,
e Avaliacdo, promove a aferi¢do destes por meio do “Formulério de avaliagdo de produto com
identidade territorial”. Nele estdo dispostos os critérios: reconhecimento dos marcadores
territoriais, significado, estética, vestibilidade, praticidade, viabilidade de produgao e custo. Os
critérios possuem escalas hedonicas de valores de 1 a 5 pontos, onde 1 representa uma valoragdo
insuficiente ¢ 5 uma valoracdo 6tima. A avaliagdo permite selecionar os prototipos com maior
aderéncia aos marcadores territoriais, bem como as viabilidades técnica e mercadoldgica. Nesta
etapa, destaca-se o conceito de paisagem cultural, enfatizado por meio das acdes de
ressignificagdo e refuncionalizacdo dos lugares. As Figuras 05 e 06, apresentam as representagoes

graficas da Etapa 3, e do formulario de avaliagdo de produtos com identidade territorial.

Figura 05: Etapa 3 Figura 06: Formulario de avaliacdo de produtos

“Ressignificando o territdrio”
“Ressignificando o A

territério”
Formuldrio de avaliagdo de produto com
identidade territorial

Territério:
Produto:

@ Escala de valores Total Conceito

Reconhecimento dos
marcadores territoriais

“Ressignificar e refuncionalizar”

Atividade 1: Inspiragdo Significado 5| 43|21
Resultado: selegao do(s) marcador(es) territorial(is)

Estética 5143 | 2|1
Atividade 2: Tradugdo -

Vestibilidade 5 4 3 2 1

Resultado: geracdo de alternativas
Rgcursos ayxu_llares: narrativa poética, mapa mental, Praticidade s|alal2ls
painel semantico

Viabilidade de slalslals
Atividade 3: Implementacdo produgio
Resultado: protétipos

Custo 5 4 3 2 1

Atividade 4: Avaliagao
Resultado: formuldrio de avaliacdo de produto com Escala de valores:
identidade territorial preenchido 5 - Otimo, 4 - Muito bom, 3 - Bom, 2 - Regular, 1 - Insuficiente

Fonte: Elaborada pelas autoras, 2025

Apoés a configuracdo da ferramenta, foi realizada a correspondéncia entre os requisitos
destacados durante o mapeamento da literatura (ML) e a analise de artefatos existentes (AE) ¢ as

funcionalidades presentes na ferramenta, o que pode ser visualizado no Quadro 03.
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Quadro 03: Requisitos e funcionalidades na ferramenta

CODIGO REQUISITOS FUNCIONALIDADES NA FERRAMENTA ETAPA
R1 Abordagem multidisciplinar - Interseccdo com | Insercdio de contetdos da area da Geografia 1,23
a Geografia cultural e humanista privilegiando a paisagem cultural dos lugares

rR2 Abordagem pluriepistémica Valorizagdo de saberes vernaculares originados le2
nos lugares
R3 Associac8o entre recursos, significado e Atribuico de significado e valor aos recursos 1,2e3
criatividade dos territorios
R4 Inclusio e valorizagio dos recursos do Conhecimento ¢ atribuicdo de significado ¢ valor | 1,2¢3
territorio aos recursos dos territorios
RS Distingdo entre recursos tangiveis e intangiveis | Atribuicfo de significado ¢ valor aos recursos 1,2e3
dos territorios
R6 Avaliacio dos recursos guiada pelos critérios Atribuicéio de significado e valor aos recursos le2
de singularidade e utilidade dos territorios
R7 Interseccdo entre cultura, forma e significado Atribuicdo de significado ¢ valor aos recursos le2
dos territorios
RS Simplificagdo de formas Visualizagfo do processo de simplificagdo por 3
meio de esbocos de alternativas de produtos
RO Awaliacdo de protétipos guiada por um Avaliacdo baseada em requisitos funcionais 3
conjunto de critérios culturais relativos 4 arca da moda ¢ cultura
RI10 Abordagem criativa em quatro estagios Insercéo de etapa projetual responsavel por 3
materializar conceitos culturais em produtos
RI1 Valorizagio da paisagem cultural Incluséo dos conceitos de ressignificacéo e 3
refuncionalizacdo para dimensionar a geragéo de
alternativas de produtos
RI2 Lugar como afeto (topofilia) Abordagem que valoriza os lugares e seus afetos | 1,2e3
RI13 Relaco entre os individuos e os lugares Abordagem que valoriza os lugares e seus afetos | 1,2e3
mediada pelas dimensdes cognitiva,
comportamental e afetiva
Rl14 Perspectiva narrativa Inclusdo de recursos auxiliares durante o le3
percurso do projeto, que privilegiam as narrativas

Fonte: Elaborado pelas autoras, 2025

4.4 Etapa 4: Avalia¢do

A ferramenta foi avaliada em dois momentos: em um workshop para estudantes do PPG —
Moda da UDESC, em 2024, e posteriormente, na disciplina de Seminario Tematico I: Abordagens
contemporaneas em processos de design, ministrada pelas autoras em 2025. Ambas as avaliacdes
foram realizadas mediante o preenchimento de formulario especifico, juntamente com o Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE). O workshop teve a duracdo de 8 horas, e visou
explanar o tema “design para territorios”, bem como apresentar ferramentas voltadas ao
desenvolvimento de produtos de moda. Participaram da atividade, oito estudantes, os quais foram
divididos em dois grupos e aplicaram a ferramenta em diferentes territorios da cidade de
Florianopolis - SC. Nesta avaliagdo foram elencados como aspectos positivos, a abrangéncia dos
marcadores territoriais e a organizagdo sequencial da ferramenta. Como sugestao, foi levantada a

necessidade da inclusdo do publico-alvo para o qual os produtos resultantes seriam desenvolvidos.

Na segunda avaliacdo, participaram onze estudantes matriculados na disciplina de Seminario
Tematico I. Esta possuia carga horaria de 60 horas, e parte de seu contetildo abordava os assuntos
“design para territorios”, ¢ “metodologias ¢ ferramentas para o desenvolvimento de produtos”,

desse modo, uma das atividades avaliativas da disciplina consistiu na aplicagdo da ferramenta em
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diferentes territorios do Estado de Santa Catarina. Assim, os estudantes foram divididos em trés
grupos, e selecionaram, com base em suas vivéncias, os seguintes territorios: o Centro de Artes
da Universidade do Estado de Santa Catarina (CEART-UDESC), localizado em Floriandpolis, o
litoral de Imbituba, localizado no sul do estado, e o bairro da Barra, presente em Balneario
Camborit. O grupo que optou pelo territorio CEART-UDESC, desenvolveu estampas
relacionadas aos recursos tangiveis (fauna e flora) disponiveis no lugar. A equipe que selecionou
o territorio de Imbituba criou uma colegdo de broches que remetem as baleias francas, presentes
no litoral. O grupo que trabalhou com o territdrio do bairro da Barra, projetou estampas alusivas

aos movimentos culturais que atuam naquela localidade.

Nesta aplicacdo, foi incluido o briefing junto a ferramenta, sugerido na avaliacdo anterior. Este
foi composto pelos topicos: objetivo do projeto, segmento de mercado, publico-alvo e categoria
de produtos. Apds a aplicagdo, foram destacados os seguintes aspectos positivos relacionados a
ferramenta: a relagdo das pesquisas da etapa 1 - Inventario dos marcadores territoriais com o
processo criativo da geragdo de alternativas realizado na etapa final, o sequenciamento l6gico da
ferramenta, a utilizagdo do story map como recurso adicional na etapa 1, o desenvolvimento da
parte criativa e estética do projeto, e a abrangéncia de informagdes agrupadas na Matriz de analise
dos marcadores territoriais. Como sugestdao para melhorar a compreensao acerca da aplicacdo da
ferramenta, foi citada a possibilidade de inclusdo de um roteiro para a coleta de dados a ser
realizada na atividade “expertise vernacular”, bem como a incorporacdo de um material
explicativo sobre as categorias presentes no formuldrio “Taxonomia dos marcadores territoriais”
e na “Matriz de analise dos marcadores territoriais”, presentes nas etapas 1 e 2. Além disso, por
meio da observagdo direta realizada durante a aplicacdo da ferramenta, foi evidenciada a
possibilidade de adaptagdo da “Ficha de avalia¢ao de produto com identidade territorial” presente
na etapa 3, incluindo atributos relacionados a produtos oriundos de outras areas do design, bem
como a insercdo de recursos adicionais como brainwriting e Representacdo Grafica de Sintese
(RGY) na etapa citada anteriormente. Ao final das duas avaliagdes, a ferramenta foi encaminhada
para a ultima etapa do processo, na qual foi reconfigurada para atender as recomendacdes

explicitadas.

4.5 Etapa 5: Conclusdo

Considerando as avaliagOes realizadas, as sugestdes para a melhoria do desempenho da
ferramenta foram acatadas, sendo esta reconfigurada e passando a ser representada conforme a

Figura 07:
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Figura 07- Representacdo grafica da ferramenta “Ressignificando o Territorio”

“Ressignificando o
territorio”

Etapas e atividades

Inventario dos 1.1 Desk research +
marcadores

Expertise vernacular
1.2 Taxonomia dos
marcadores territoriais

territoriais

“Pesquisar e descrever”

Anélise dos 2.1 Matriz de andlise dos

marcadores e_’ marcadores territoriais

territoriais

“Analisar e classificar”

3.1 Inspiracao

3.2 Tradugdo

3.3 Implementacao
3.4 Avaliacao

Ressignificacdo
dos marcadores

territoriais

“R ificar e refunci

g

Fonte: Elaborada pelas autoras, 2025

A ferramenta apresenta duas possibilidades de aplicagdo: de forma autdnoma, com a inclusdo
de um briefing previamente definido, e de forma integrada a um modelo de processo de design.
Para exemplificar, foi utilizado o modelo de processo Design Inova Moda -DIM, versdo Small,
derivado do modelo Design Inova Moda — DIM, desenvolvido por Mesacasa (2018). Este ¢
voltado para o desenvolvimento de produtos de moda com base na inovatividade e ¢ composto
por cinco etapas: planejar, investigar, analisar, projetar e testar. A versdo small, mantém as cinco
etapas, porém reduz a quantidade de atividades e recursos a serem aplicados. A Figura 08
representa 0 modo de funcionamento junto ao modelo DIM, versdo Small, na qual a ferramenta

foi diluida ao longo das etapas para atender ao objetivo proposto.
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Figura 08- Modo de funcionamento da ferramenta
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Fonte: Elaborada pelas autoras, 2025

Apos a finalizagdo da avaliagdo, foi possivel tecer consideracdes relacionadas a escala e
autonomia de aplicabilidade da ferramenta, sua adaptag@o para outras areas, originalidade frente
aos artefatos existentes, bem como implicagdes nos campos tedrico e pratico do design. Em
relacdo a escala de aplicabilidade, a ferramenta pode ser implementada tanto em pequenas
comunidades, como em cidades ou regides de diferentes estados ou paises. Partindo de uma
perspectiva autdonoma, existe a possibilidade de aplicagdo da ferramenta pelos individuos que
constituem os territorios, ampliando seu empoderamento em relagdo a geracdo de renda. Uma
possivel adaptagdo do artefato para outras areas do design, implicaria na alteracdo da terceira
etapa “ressignificag@o dos marcadores territoriais”, nas atividades de implementagdo, que abrange
a prototipagem, e avaliacdo, na qual os critérios estdo voltados para produtos do vestuario,
necessitando de uma adequacgdo para outros segmentos de mercado. No que tange a originalidade
da ferramenta, esta se destaca pela participagdo efetiva dos individuos do territdrio no processo
(expertise vernacular), pela presenga de diferentes instrumentos que sintetizam as informagdes
coletadas e promovem a documentagdo do processo, bem como pela integracdo com a area da
Geografia, por meio dos conceitos de cultura, lugares como afetos e paisagem cultural. Como

implicag@o para o campo teorico, infere-se que a educacdo em design em consondncia com o
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desenvolvimento territorial perpassa perspectivas pluriepistémicas, acolhendo saberes empiricos
que se caracterizam pela escuta sensivel dos individuos do territdrio, cujas epistemes se pautam
nas praticas e nos modos de vida. Desse modo, a educacdo em design com base nos territdrios,
traz a tona as relacdes mantidas pelas pessoas com seus lugares, favorecendo a atribuicao de
sentidos e significados aos elementos materiais ¢ imateriais, naturais ou construidos, mediados
pela cultura de cada povo. De modo semelhante, como implicag@o para o campo pratico do design,
desvela-se que a autenticidade refletida na identidade do lugar pode trazer bem-estar e
desenvolvimento as comunidades locais, alavancando suas potencialidades ¢ diminuindo suas

restri¢des.

5. Consideracgoes Finais

A necessidade de uma ferramenta projetual replicavel e que abrangesse os aspectos tangiveis
¢ intangiveis de um territdrio, foi o que motivou o desenvolvimento desta pesquisa. Conduzida
sob o paradigma da DSR, ¢ possivel afirmar que o objetivo “Propor uma ferramenta criativa

voltada para o setor do vestuario sob a perspectiva do design para territorios” foi atingindo.

A ferramenta desenvolvida, apresenta trés etapas, compostas por atividades e recursos
auxiliares. A primeira etapa, “Inventario dos marcadores territoriais”, coloca em evidéncia os
recursos do territdrio, atribuindo aos atores presentes nos lugares, o papel de colaboradores no
percurso projetual. Os projetos voltados para o design territorial devem ser feitos a medida,
trazendo a tona elementos originais de um determinado lugar. Desse modo, a descrigdo e
classificagdo desses elementos, nomeados como marcadores territoriais no escopo desta pesquisa,
traduz a complexidade sistémica dos territorios, enquanto lugares de cultura e afeto. Logo, devem
ser privilegiados métodos e praticas de analise empaticas e dialdgicas com quem vive e conhece
os territorios e suas especificidades. Nesse quadro, a Geografia Cultural ¢ Humana se dedica a
compreender os diversos grupos humanos que compdem os territorios, grupos que nao perderam

o sentimento em relagdo as suas origens mesmo emigrando para regides distantes.

A segunda etapa, “Analise dos marcadores territoriais” prevé a interpretacdo dos dados
coletados pela otica do design, facilitando a aproximacdo entre diferentes interlocutores durante
este processo. Assim, as perspectivas da expertise vernacular e do profissional designer se
aproximam, possibilitando a elaboragdo de projetos que integrem a comunidade, suas tradi¢des e
cultura a praticas projetuais adequadas ao territorio. Neste cenario, as caracteristicas culturais de
um territorio podem ser empregadas pelos designers para agregar valor aos produtos e sistemas,
beneficiando ndo apenas o crescimento econdmico, mas também promovendo a singularidade da

cultura local inserida em um mercado global.
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A terceira etapa, “Ressignificacdo dos marcadores territoriais” faz uma reinterpretacdo dos
recursos presentes nos lugares, adicionando valores estéticos e contemporaneos condizentes com
as necessidades do mercado. Sob este aspecto, destaca-se que a autenticidade refletida na
identidade do lugar tem um efeito significativo para a atividade econdmica-cultural-criativa, das

comunidades locais.

A articulacdo da ferramenta com os territorios, os lugares, as culturas e os afetos, evidencia
seu carater relacional, potencializando a elaboragao de praticas projetuais que permitam o dialogo
entre diferentes saberes e matrizes de racionalidade, contemplando as experiéncias historicas dos

povos e comunidades que podem ser ressignificadas pelo campo do Design para Territorios.

Como limita¢des deste estudo podem ser citadas a avaliagdo da ferramenta, que foi direcionada
a territorios de um unico estado, bem como seu direcionamento, voltado para a area da Moda.
Desse modo, pesquisas futuras poderdo incluir as trajetérias projetuais realizadas durante as
avaliagdes da ferramenta. Além disso, poderdo ser incorporados contetidos como o design
participativo, em conjun¢do com os conceitos de design pluriversal e as epistemologias do Sul
Global, consoantes a abordagem pluriepistémica presente na ferramenta. Ademais, se faz
relevante a aplicacdo do artefato em contextos educacionais de diferentes regides do pais,
evidenciando particularidades destes territorios. Para tanto, a elaboracdo de um manual de

aplicagdo desta seria notavel, pois facilitaria sua replicagdo em diferentes contextos educacionais.
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